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Infoveranstaltung vom 9. November 2023



VORSTELLUNG REGION

▪ 7 Gemeinden

▪ Bevölkerung: 17.000

▪ Fläche: 394 km2

▪ typisch voralpine,
ländliche Region:

850 Landwirtschaftsbetriebe

Grösstes Moorgebiet CH

Karstgebiete int. Bedeutung

Basel
Zürich

Bern

Luzern

Genf

Biosphäre

Entlebuch



ORGANISATION: GEMEINDEVERBAND

Delegiertenversammlung

Vorstand UBE

Biosphärenmanagement

Kooperationsrat

Freunde UBE

Markenkommission

Internationale 

Partner

Nationale Partner

Energieforum         Holzforum         Landwirtschaftsforum         Tourismusforum         Bildungsforum



LAND- UND ALPWIRTSCHAFT

z.B. erste Region mit flächendeckender landwirtschaftlicher Vernetzung I

Regionalprodukte I Alpabfahrt



WIRTSCHAFT: REGIONALPRODUKTE

▪ 80 Partner I 31 EE 

Produzenten I 524 EE-

Produkte

▪ Biosphäre Markt AG: 

Gemeinsame 

Vermarktung Produkte



DIE UBE IN 2.5 MINUTEN



VISION: DIE UBE – EIN SEGEN FÜR ALLE



Masterplan Tourismus Positionierung ist die 

Königsdisziplin im 

Marketing

▪ Mut zur Lücke und 

klarem, glaubwürdigen 

touristischem Profil

▪ Differenzierungs-

strategie Erlebniswelten

▪ Attraktivität

▪ Kernkompetenzen

▪ Identitätsstiftung

▪ Wegweiser Angebots-

gestaltung

▪ Orientierung für 

Kooperationen

▪ Basis für Wertschöpfung



▪ Das Projekt (UBE)

GO UP Agro-Alp-Tourismus

▪ Methodik
Forschungsfragen I Methodik

▪ Erkenntnisse
Umfrage I Desktop I Interviews

▪ Beratungskonzept
Handout

▪ Diskussion

INHALT



DAS PROJEKT (Problemstellung)



Forschungsfrage 1

▪ Wieviele Betriebe bereits im

Agrotourismus, wieviele

Interesse und kein Interesse?

▪ Methodik: Umfrage

Forschungsfrage 2

▪ Welche Unterstützung und für 

welche Formen Agrotourismus?

▪ Methodik: Umfrage, Desktop-

Recherche, Experteninterviews

METHODIK



ERKENNTNISSE



Umfrage



www.freunde-biosphaere.ch

Umfrage



Umfrage



Grösstes Interesse an:

▪ Fewo/Gästezimmer/BnB

▪ Alphütten, Camping-Stellplatz

▪ Hofladen 

▪ Hofführungen, Patenschaften

Weniger:

▪ Kinderbetreuung

▪ Catering

▪ Steichelzoo

▪ Angebot ohne direkten Bezug 

Landwirtschaft (Wandern, Bike)

Umfrage



Umfrage
Unterstützung mit/zu:

▪ Baubewilligung

▪ Beratungsinstrumente wie 

Merkblättern, Wegleitung, 

Checklisten zu Angeboten

▪ Weiterbildungsmöglichkeiten

▪ Persönliche Beratung vor Ort

▪ Vernetzungsmöglichkeiten

Weniger:

▪ Signaletik

▪ Qualitätslabel

▪ Workshops



Desktop-Recherche
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▪ Entwicklung nach Beherbergungsformen bei Mitgliedern AG (Quelle: AT, 2022)



Desktop-Recherche

▪ Entwicklung agrotouristischer Beherbergung über E-Domizl (Quelle: E-Domizil, 2022)
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▪ Der Stammbetrieb muss ein landwirtschaftliches Gewerbe im Sinne vom 

Bundesgesetz über das bäuerliche Bodenrecht [BGBB] darstellen (1.0 

Standardarbeitskraft [SAK] Talgebiet / 0.8 SAK Hügelgebiet / 0.6 SAK 

Berggebiet)

▪ Aus Projektpräsentation lawa mit Dr. Hand Dieter Hess & Thomas Meier, 22. 

Juni 2021:

▪ Projektidee wird begrüsst, passt in Strategie lawa

▪ Klare Rollenverteilung zw. UBE und BBZN

▪ NRP schneller, PRE mehr mittel

▪ Interviews mit Akteuren (J. Unternährer, R. Wyss-Lötscher, C. Schnider): 

Knacknuss Raumplanung/Bewilligung, Handbuch zu theoretisch

▪ Projektbeurteilung Samuel Graf (rawi) als NRP-Projekt positiv, Auflagen

Experteninterviews



▪ Zusammenarbeit mit dem BBZN:

(auch für Einsatz der Beratungsinstrumente in deren Aus-/Weiterbildung)

1. Beratungsinstrumente erstellen (Mai bis Ende Sept. 2023)

2. Aufbau Zentrale Landingpage BBZN (bis Ende Sept. 2023)

3. Kommunikation an Landwirtschaftsbetriebe (bis Mitte Okt. 2023)

4. Informationsveranstaltung im BBZN Schüpfheim (9. Nov. 2023)

5. Beratungen durchführen (Dez. 2023 bis April 2024)

6. Wettbewerb Angebotsentwicklungen (April/Mai 2024)

7. Kommunikation Angebotsentwicklungen (Juni/Juli 2024)

8. Organisations-/Netzwerkentwicklung (Aug. bis Dez. 2024)

BERATUNGSKONZEPT (Handout)



BERATUNGEN BBZN

▪ Vom Dez. 2023 bis April 2024

▪ Pauschalpreis Beratung von CHF 200

▪ Bestandteil der Beratungen

▪ Analyse der Ausgangslage, Ideen, Interessen & Bedürfnisse

▪ Angebotsentwicklung und Empfehlung in Berücksichtigung der Trends und 

den Positionierungen des Masterplan Tourismus (UBE)

▪ Bauliche Massnahmen, grobe Kosteneinschätzung, Preisgestaltung

▪ Nächste Schritte aufzeigen

▪ Begleitung in der Eingabe Baubewilligungen

▪ Projektseite: www.bbzn.lu.ch/agrotourismus-ube

▪ Anmeldungen (first come, first serve): 

▪ Anmeldungen bis 26. Nov. 2023 an Helena Barmettler 

▪ Eintrittsschwelle Agrotourismus (SAK-Werte etc.) werden geprüft

▪ Dann folgt die Terminbestätigung, Terminvereinbarung etc.

http://www.bbzn.lu.ch/agrotourismus-ube


▪ Mit dem Biosphären-Fonds der Clientis Entlebucher Bank

▪ Für beratene Landwirtschaftsbetriebe, Stand Baubewilligung/Umsetzung

▪ Kriterien
▪ MUST-HAVE: Bewilligungsfähiges Angebot

▪ Faktor 2: Orientierung an Positionierung dezentraler Erlebniswelt

▪ Faktor 3: Wertschöpfungspotenzial

▪ Faktor 2: Buchbarkeit und Zusammenarbeit mit Agrotourismus Schweiz bzw. E-Domizil

▪ Faktor 1: Infrastrukturqualität (Infrastruktur/Ausstattung, Funktionalität, Ästhetik/Design) 

▪ Faktor 1: Umweltqualität (Kultur/Brauchtum, Landschaft/Ortsbild, Beeinträchtigung/Verschmutzung/Ressourcenverbrauch) 

▪ Faktor 1: Servicequalität (Service, Information, Gastfreundlichkeit/Mentalität)

▪ Faktor 1: Erlebnisqualität (Attraktion/Aktivitäten, Szenerie/Umgebungsgestaltung, Besucherlenkung/Wohlbefinden)

▪ Preise
▪ 1. Rang: Preisgeld CHF 3’000, exklusive Kommunikation UBE und Clientis EB

▪ 2. Rang: Preisgeld CHF 2’000, dito

▪ 3. Rang: Preisgeld CHF 1’000, dito

▪ Ausschreibung: www.bbzn.lu.ch/agrotourismus-ube

▪ Fortsetzung 2025 und 2026 (ein Preis à CHF 2’000)

WETTBEWERB ANGEBOTSENTWICKLUNGEN

http://www.bbzn.lu.ch/agrotourismus-ube


▪ Neue Karte «Ferien auf dem Bauernhof» UBE in Zusammenarbeit mit 

Transhelvetica und Agrotourismus Schweiz

▪ Zielgruppen

▪ Junge Familien aus deutschsprachigen Städten & Aggomerationen

▪ Stiftung für junge Auslandschweizer

▪ Owned Media

▪ Webseite UBE

▪ Social Media, Newsletter, Magazin UBE etc.

▪ Kommunikation/PR über Medienstellen, Fachzeitschriften

▪ Paid Media

▪ Beihefter Karte im Transhelvetica Magazin (Juni 2024)

▪ Weiterer Kommunikationsmix: Landliebe, Glückspost, etc.

KOMMUNIKATION ANGEBOTSENTWICKLUNGEN



▪ Frage des Zweckes

▪ Was ist der Nutzen?

▪ Leistungen müssen definiert sein

▪ Für Betriebe ist die Sichtbarkeit (Kommunikation UBE) wichtig

▪ Form des Arbeitskreises/Organisation

▪ Vereinsgründung vs. Partner-Betriebe

▪ Einbezug des Landwirtschafts- und Tourismusforums?

▪ Koordinationsstelle Agro-Alp-Tourismus ab 2025 bei UBE vorgesehen

ORGANISATIONS-/NETZWERKENTWICKLUNG



NÄCHSTE TERMINE

▪ 26. Nov.: Anmeldeschluss Beratungen (first come, first serve)

▪ Dez. bis April: 10 bis 15 Beratungen

▪ 16. Jan.: Regionaltreffen Zentralschweiz in Luzern

▪ März: 4. Besprechung strategische Steuerungsgruppe?

▪ Tbd April: Mitgliederversammlung AT Schweiz im Entlebuch

▪ April/Mai: Wettbewerb Angebotsentwicklungen

▪ Juni/Juli: Kommunikation Angebotsentwicklungen

▪ Mitte Okt.: Zentralschweizer Regionaltreffen AT Schweiz?

▪ Aug.-Dez.: Organisations-/Netzwerkentwicklung UBE



Nachhaltige Regionalentwicklung



Kontakt: 

+41 (0)41 485 88 50 I zentrum@biosphaere.ch I

www.biosphaere.ch I 

https://www.facebook.com/biosphaere/
https://www.instagram.com/biosphaere_entlebuch/
https://www.youtube.com/user/biosphaereentlebuch
https://twitter.com/Entlebuch

